IMSIDE

GOLF | LIFESTYLE | CLUB

GOLFRESORT HARDENBERG

Gura'jz'“ 5

POST

g
ORASC‘M I &

EEEEEEEEEE

F00LFimHerzen

: “_"‘.‘-’ = | S i e puge— ¥ ' .
OFFENE GOLF WOCHE IM INK RIBBON S
Die fraditionelle Turnierwoche i Das Spendenturnier gegen N
mit Uber 870 Spielern Brustkrebs 3

[ o
=Y

GOLFER - BILDER - EMOTIONEN



I&Kassyoll—

gemessen,de

'AUF IN EINE
NEUE ARA.

MIT KORN UND CHARAKTER.
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EUES REZEPT.
NEUES DESIGN.

Der neue Hardenberg Kom: In ihm t.ref—
fen Jahrhunderte Komtradition und eine
moderne Rezeptur aufeinander‘. Zwei in
Esche gereifte Weizenfeindestillate ge-
ben ihm seinen unverwechselbaromllden
und kornigen Charakter. Und 35%VOL.
sorgen fur noch mehr Geschma;k. .
Dieser neuen Rezeptur haben wir ein
neues Zuhause gegeben — in modernem
und ansprechendem Design.

Innovation aus Tradition
Mit der ,Hardenberg Distillery” setzt das Unternehmen seit Auch unser Hardenberg Korn wurde neu interpretiert.
2019 auf Innovation aus Tradition. Aus der Kombination Er richtet sich an Freunde des deutschen Korns, die
traditioneller Herstellungsmethoden und modernen Verede-
lungstechniken, lassen Hardenbergs Meister der Brenn-
kunst hochprozentige Innovationen entstehen und ehrliche handwerklich hergestellte Spirituosen lieben
Geschmacksfacetten aufleben.

ein starkes Bewusstsein fir regionale Produkte haben

Produkte mit Charakter bevorzugen

Hardberg
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Liebe Mitglieder, liebe Gaste, liebe Leser,

wir sind immer noch Uberwdltigt von der herausragen-
den Stimmung unserer offenen Golf Woche Anfang Au-
gust. Insbesondere die groBe Disziplin, mit der alle Teil-
nehmer und Gdste sich an die vorher streng definierten
Corona Regeln fur die Turnier Woche gehalfen haben,

hat beeindruckt. Wir danken allen herzlich dafor.

Insgesamt haben 879 Spieler an sechs Turniertagen auf
unseren beiden Golfkursen abgeschlagen. Dank der
richtigen Dosierung an Regen im Vorfeld und intensiver
Platzpflege / Vorbereitung durch unser hervorragendes
Greenkeeper Team um Headgreenkeeper Vitali Iskam
und Claas Balssen, waren sowohl der Géttingen als auch
der Niedersachsen Kurs in hervorragendem Zustand. Wir
sind stolz auf Euch und bedanken uns fUr den tollen Ein-
satz. GroBartige Ergebnisse, viel Spal am Spiel und an-

genehme Abendveranstaltungen waren die Folge.

Lesen Sie die ausfUhrlichen Berichte im Innenteil dieser
Ausgabe und lassen Sie sich von der Fréhlichkeit und
entspannten Stimmung einfangen, welche wir trotz der
deutlichen Einschrdnkungen und Regeln erleben durf-
ten. Das schone Wetter in der gesamten Woche hat uns
naturlich optimal unterstGfzt und wir konnten unsere gro-

Ben Fldchen im AuBenbereich perfekt nutzen.

Wir bedanken uns bei unseren langjéhrigen Premium
Sponsoren der Offenen Golf Woche, der Hardenberg
- Distillery, Mercedes-Benz Gottingen und der Kreisspar-
kasse Northeim sehr herzlich fUr ihnr Engagement in dieser

Zeit.

Unser Dank geht auch ohne Einschrénkung an die Mit-
arbeiter und Partner des GolfResorts. Die Teilnehmerzahl
war eine Herausforderung, oberste Prioritdt hatte dabei
immer der Schutz der Gesundheit aller Menschen im

GolfResort.

=

Sowohl das Team aus dem Service Center als auch von
der Gastronomie des Golf Restaurant Sachsenross ha-
ben, mit sehr guter Vorbereitung und disziplinierter Um-
setzung an den Turniertagen, die Basis fir diese schéne

Woche geschaffen. Wir sind sehr dankbar dafir.
Nun steht bald wieder der Herbst vor der TUr; erfreuen
wir uns an den Farben der Natur und genieBen unseren

gesunden Sport, so oft es geht.

Bleiben Sie gesund!.

Herzlichst Ihr

7

Oliver Bartels
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Auch am Sonntag herrschte warmstes
Golfwetter und so lieB es sich der
Président nicht nehmen, die Siegerehrung

in kurzen Hosen zu moderieren.
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Zum zweiten Mal zu Gast im Golfclub

Hardenberg
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Vorstand

Editorial

Start der Offenen Golf Woche

Die Offene Golf Woche, die schdnste

Woche im Jahr!

Preis der Kreis-Sparkasse
Northeim

Der Preis der Kreis-Sparkasse Northeim
wurde wieder als Chapman - Vierer

ausgetragen.

Preis der Hardenberg Distillery
Der Samstag stand wie immer in der
Offenen Golf Woche im Zeichen des

Keilers.
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Ein voller Erfolg

40| Vierer Clubmeisterschaft

Gesucht wurden die ersten Clubmeister

im Jahr 2020, die im Vierer mit Brutto und —_—

Netto Champions ausgespielt wurden.
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Der Flightpartner

von Jan Thomas Ockershausen

Langere Drives

Drives verbessern mit Stefan Quirmbach

Pink Ribbon
Fast 4.000 Euro fUr den guten Zweck:
Dritter Pink Ribbon Damentag im Golfclub

Hardenberg war ein groBer Erfolg!

Public Course

Custom made

Der Blick hinter die Kulissen der

Hardenberg Marketing GmbH und der
Arbeit fUr den Golf Club Hardenberg.




NICE TO KNOW
offene Golf Woche 2

020 (03.’09.08.2020)

Teilnehmer: 879
davon Gaste: 168
Kommulier:

Eagle: 2
Birdie: 214
Par: 2204
Bogey: 3594
D-Bogey: 2771
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preis des Vorstands: 122
Mercedes-Benz Goe Cup: 160
preis der KSN Northeim: 180
preis der Har. Distillery: 171

180

Hardenbergd Vierer:




elb war der erste Golfball, mit dem Hans Wer-
ner Buchholt um 10:01 am Dienstag, dem
04.08.2020, die 41. Offene Golf Woche und

den Preis des Vorstandes eroffnete.

Das Greenkeeping Team hatte, mit UnterstGtzung durch
Petrus, den Gottingen Course in einen hervorragenden
Zustand gebracht. Da war es kein Wunder, dass bereits
im ersten Wettspiel der ,,Offenen 2020", einem vorgo-
benwirksamen Zdhlspiel nach Stableford, richtig gutes

Golf gespielt wurde.

28 Birdies und 376 Pars brachten die 117 gestarteten
Spieler mit ins Clubhaus. Katja Thomsen an der 7 und
Olaf Grothey an der 11 setzten ihre Bdlle genau auf die
Linie. Dank zweier Birdies rutschte Stefan Buntrock wie-
der in den einstelligen Bereich. ,Maggie" Feldgiebel (10
Pars, 1 Birdie) und Henrik Kant (12 Pars) teilten sich die

Ehre der Brutto Rede.
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Brutto pamen: Margharet Fe\dgiebe\
Brutto Herren: Henrik Kant

_ Netto A grefan Buntrock

2o Netto A: JO i iter
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o Netto g: C

2- Netto B: 2

2 Netto B: Felix yon

1 Netto Ce Bernhard panie
2 Netto Ce Annabe\\ ort
B Netto Cs Andre gcholZ

Nearest to the pin Herren:

Felix von puring

Nearest fo the pin Damen:
petra Siebert

Nearest to the 1ine Herren:
olaf grothey

Nearest o the 1ine Damen:
Katja Thomsen




Auf dem Platz und im Gelande ein starker Partner.

Der neue GLB. Raum fiir Neues! .
Der neue GLB ist der perfekte Begleiter fir alle, die ihre Ziele klar vor Augen ]etZt bel uns
haben und dabei trotzdem nicht auf Flexibilitat verzichten wollen. Durch eine PI‘Obe fahl’ell'

optionale dritte Sitzreihe verfligt der GLB Uber 7 Sitze und bietet somit
groBtmoglichen Freiraum - auch fir lhre Golfausristung!

Unsere nachsten Golfevents 2020:

Mercedes-Benz After Work Golf Club Turniere: 11.09.2020, 18.09.2020. 25.09.2020
Mercedes-Benz Golfturnier Damenrunde: 08.09.2020
Mercedes-Benz Golfturnier Herrenrunde: 09.09.2020

Wir freuen uns auf Siel!

Ihre Katharina Stein

Mercedes-Benz

Emil Frey Kassel/Gottingen

Emil Frey Kassel/Gottingen GmbH - Autorisierter Mercedes-Benz Verkauf und Service - Willi-Eichler-Str. 34 - 37079 Géttingen

Tel.: +49 551 5040-666 - Fax: +49 551 5040-299 - E-Mail: info-goettingen@emilfrey.de - www.mercedes-benz-emilfrey-kasselgoettingen.de
Bl EmilFrey.KasselGoettingen - @ emilfrey_kassel_goettingen

Anbieter: Mercedes-Benz AG, MercedesstraBe 120, 70372 Stuttgart
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Mercedes-Benz Goéttingen Cup

Mittwoch 05.08.2020

n dem Wunsch, deutsche Wertarbeit zu besit-
zen/fahren, hat sich bis heute nicht viel gedn-
dert.

Etliche Objekte der Begierde hatte Katharina Stein am
Mittwoch der ,,Offenen® zusammen mit ihrem Team
vom EF Autocenter vor das Service Center gestellt; sp&-
ter waren die prdchtigen Modelle am Grin der 18 des
GCs zu bewundern. Ein wirdiger Rahmen fur die Sieger-

ehrung.

Das beste Brutto Ergebnis wurde versténdlicherweise in
der Klasse A auf dem Niedersachsen Course gespielt.
Vivien Wagner nutzte ihre Platzkenntnisse; 25 erspielte
Brutto Punkte sicherten ihr den ersten Platz bei den Da-
men. Mit 33 Brutto Punkten gewann bei den Herren mit
wkix, ein Gast vom Krefelder GC, schlaggleich mit Mar-
kus Kolb und Lukas Barner. Bemerkenswert, dass sich 10
Spieler der Klasse A im Handicap verbessern konnten.
Ein nicht alltGglicher Eagle an Bahn 15 gelang Rogelio

Benites.

,Oh Lord, won’t you
buy me a Mercedes
Benz" trdumte Janis

Joplin 1970."

Auf dem Gottingen Course kdmpften die Klassen B, C
und D um Platze und Preise. Eine ansehnliche Runde
gelang dabei Lutz Dammrose, der sich mit 47 Punkten
(2 Birdies, 10 Pars und ein Streicher!) Platz 1 in der Netto
Klasse B sichern konnte; damit ging auch sein Handicap
von 13,5 auf 10,6 rasant nach unten. Ebenso sind die
Leistung von Valentina Orth mit 41 Punkten in der Netto
Klasse C und Michael Giesler mit 44 Punkten in der Netfto

Klasse D aller Ehren wert.
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Allgemeine Zahnheilkunde. Implqnfologle ERFAHRUNG

Schmerz- und stressfreie Behandlung mit Lachgas.

Axel Rust & Jennifer Garlt | Amtsfreiheit 6, 37186 Moringen | Telefon: 05554/8393
E-Mail: info@zahndomaene.de | Welbsite: www.zahndomaene.de
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er Donnerstag gilt unter den Kennern der Offe- ragenden Ergebnissen und 9 Unterspielungen. Auf den
nen Golf Woche als kleine Erholung in der Mit- Back-Nine waren 32 Spieler unterwegs, von denen 11
te. Ein 9-Loch Turnier, das, wie alle Turniere der Golfer ihr Handicap verbessern konnten. Wie bei allen
Woche, mit herrlicher Sonne beschenkt wurde und allen Siegerehrungen der Woche wurden die Preise kontakt-
Teilnehmern SpaB gemacht hat. 34 Golfer starteten auf los am GrUn der 18 Uberreicht, bzw. die Gewinner wur-

den vorderen neun Spielbahnen mit teilweise hervor- den gebeten, Ihre frisch desinfizierten Preise abzuholen.




ot ist nicht nur die Hausfarbe (HKS13) der Spar-
kassen, Rot ist auch ein Symbol fir Warme und
Energie. Schon kuschelig war es denn auch am
Freitag, Auftakt zu den im wahrsten Sinne des Wortes
drei ,heiBesten Tagen" der Offenen Golfwoche 2020.
Bei warmen Temperaturen galt es, einen kUhlen Kopf zu

bewahren.

Der Preis der Kreis-Sparkasse Northeim wurde wieder als
Chapman - Vierer ausgetragen. SpaB, gute Laune und
Geselligkeit (mit Abstand) waren vorprogrammiert und
auch der Gin-Gutschein frug zur préchtigen Stimmung

bei. So macht der Sommer SpaB.

42 Teams starteten auf dem Gottingen Course und 44
Teams waren auf dem Niedersachsen Course unter-
wegs. Ute Assmann hatte auch in diesem Jahr als Son-
derwertung ,Nearest to the Gin" ausgelobt, bei der

beide Spieler des Teams mit ihrem Abschlag das Grin

o
— Kreis-Sparkasse
Northeim

freffen mUssen, um in den Genuss des Preises zu kom-
men. An der 11 des Niedersachsen Course, unserem
Keilerkopf, gelang dieses Kunststick zwei Gastspielern.
Mit addierten 8,30 m waren Peter Aue und Dominicus
Nerée vom GC Am Sachsenwald erfolgreich. In der Brut-
to Wertung fOhrte an Jérg, Lukas und Moritz Barner, un-

terstUtzt durch Bernd Schieche, kein Weg vorbei.
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KSN - gut fiir die Region.

Das Vertrauen unserer Kunden begleitet uns seit tiber
150 Jahren. Dabei profitieren unsere Kunden von
unserer Markterfahrung und Finanz-Kompetenz von
A-Z: Anlegen, Bausparen, Finanzieren, Versichern und
Zuhoren. Vom kostenlosen Startgirokonto fiir Schiiler
bis hin zur Altersvorsorge und Vermdgensplanung.

Wir beraten Sie - KSN.

L )
5 Kreis-Sparkasse
Northeim

KSN::
varbindat.

www.ksn-northeim.de
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m Samstag der Offenen Golfwoche wird fradi-

tionell der Preis der Hardenberg Distillery aus-

gespielt. Einen Pokal gibt es naturlich auch zu
gewinnen. Gek&dmpft wird/wurde um den in Bronze ge-
gossenen Keilerkopf fur das beste Netto-Ergebnis Gber
alle Klassen. Den Corona Regeln wurde selbstredend
Tribut gezollt und so konnte die Siegerehrung per Live-
Stream nicht nur im Internet verfolgt werden sondern
wurde auch auf die Vordere Terrasse Ubertragen — alle
waren mit Abstand live dabei.
Petfrus hatte den Wdarmestrahler auf volle Leistung ge-
stellt und eine gute Versorgung mit FlUssigkeit war der
SchlUssel zum Erfolg. Trotz oder vielleicht auch wegen
der ungewohnt hohen Temperaturen wurde richtig gu-
tes Golf gespielt. Die Spieler der Klassen A / C waren auf
dem GC unterwegs, die Klassen B / D durften auf dem
Niedersachsen Course bei 37 Grad schwitzen und alle
Carts waren im Einsatz.
Ein Kopf an Kopf Rennen gab es um das erste Brutto.
Lukas Barner (10 Pars + 3 Birdies) hatte knapp vor ,,Kalle"
Bolte (10 Pars + 2 Birdies) die Nase vorne. Die Freude der

Brutto-Rede UberlieB Lukas allerdings ,,Kalle" Bolte.

20

Auch die Netto Ergebnisse aller vier Klassen konnten sich

sehen lassen. Christian Wille siegte mit einer Netto 67 in
der Klasse A, Valentina Orth war mit 40 Punkten in Klas-
se B erfolgreich, Andreas NuB setze sich mit 46 Punkten
in der Klasse C durch und Benedikt Thomas konnte mit
ebenfalls 46 Punkten die Klasse D fUr sich enfscheiden.
Ein Live-Stechen sollfe die Entscheidung bringen, aber
Andreas NuB war schon zu entspannt und verzichtete.
Gewinner des Wander-Keilers wurde somit Benedikt Tho-
mas, Sohn des Vorjahr-Gewinners Stefan Thomas; der
Preis bleibt damit noch ein weiteres Jahr in der Familie

Thomas — wir sind gespannt auf 2021.
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WILLKOMMEN

. e d me. |~ Hardenberg
Deutsche, handgemachte Tropfen verschiedener . y DISTILLERY
Kategorien mit Rohstoffen aus eigenem Anbau. , | ' 3

; : S - n!
Vereint unter einem Dach — Hardenberg Distillery. Sprechen Sie uns &

Wir freuen uns auf lhre
Nachricht.

gk = —

Méssyoll—
geniessen.de

INFO@RCAPVIE.DE WWW.HARDENBERGDISTILLERY.COM
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3, 0 A:
1. Netto B:
2. Netto B: B
SH Netto B:
1. Netto C: A
2. Netto Cs
3, Nettq Cs
1 Netto D:
2 Netto D: g
3, Netto D: y
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Nea rest to
Heiko Wend7and

Nearest to the pin Damen
Doris Hansen—Sch]dter

Nearest to the pin Herrep (Masse Bap).
Stefan Thoma's

Nearest to the pin Damen (Klasse B&D) .
Birgit Eicher
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efztes Turnier der Offenen Golfwoche war auch in

diesem Jahr der Hardenberg Vierer. Der SpielfUh-

rer hatte in der Auswahl der Spielformen RUcksicht
auf die Abendveranstaltung des Vortages genommen
und auch die Wettervorhersage bericksichtigt. Runde
1 wurde als Scramble gespielt und Runde 2 im Format
Vierball-Bestball.

Auch am Sonntag herrschte wérmstes Golfwetter und so
lieB es sich der Prasident nicht nehmen, die Siegerehrung
in kurzen Hosen zu moderieren. Und es gab viele Sieger
zu ehren, die in den Klassen A / C auf dem Gottingen
Course und in den Klassen B / D auf dem Niedersachsen
Course miteinander und gegen die Hitze k&mpften. Hier

bildeten mit Benedikt Goldkamp + Kim Walowsky vom




GC Rheinblick, nahe der Schweizer Grenze, zwei Gaste
das Siegerteam im Brutto. Uwe Rossek und Marc Kéhring
gewannen das Netto der Klasse B und Michael Blum mit
seinem Sohn Sander, traditionell in Holldndisch-Orange
unterwegs, konnten mit sagenhaften 64 Nettopunkten

die Klasse D fUr sich entscheiden.

'Gmr

Auf dem Gottingen Course waren mit Ulrich und Henrik
Kant auch Vater und Sohn unterwegs, die mit 39 Brutto
Punkten sehr erfolgreich die 18 Loch absolvierten. Auch
im Netto der Klasse A gab es mit Arne Gohle und Philip
Rohrig zwei Géste auf Platz 1 und mit Stefanie und Jorg
Barner war in der Klasse C ein weiteres Familien-Team

siegreich.
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Das Gute liegt so nah...

...eingebettet in die wunderschéne Landschaft SUd Nie-
dersachsens finden Sie zwei Premium Golfanlagen im
Herzen Deutschlands. Das Sport- und Golf-Resort Gut-
Wissmannshof und das Golf-Resort Hardenberg! Zwei
der attraktivsten Golfanlagen Deutschlands bieten Ih-
nen Golfsport auf héchstem Niveau. GenieBen Sie hier

gepflegte Bahnen inmitten groBartiger Umgebung.

Machen Sie Ihre Golfreise zu einem kulturellen Highlight
der Exfraklasse und entdecken Sie die Region rund um
beide Resorts. Es erwartet Sie eine attraktive Region mit

vielen Glanzpunkten!

Entdecken Sie die Angebote, die sich hinfer diesem

Hashtag verbergen!
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efreu dem BIG BIRDIE TOUR Moftto: Golf, Soft-
drinks and Rock’n Roll lieBen am 21. August
auf dem GC und 22.08.2020 auf dem NC
insgesamt 153 Golfer, weiblich und mé&nnlich, Ihre Golf-
muskeln spielen und brachten sehr viele, ansehnliche Er-
gebnisse mit ins Clubhaus. Mit Marie Christin Hoppmann,
Annabell und Valentina Orth, Vivien Wagner, Olaf Gro-
they und Carsten Hellemann waren auch GC Harden-

berg Mitglieder unter den Siegern.

g LOCH 7

L _GTEGERLISTES

gro Herren:

Bru \,Jeye\

Thomas

grutto Damen:
Anke JOPP



ie ndchste Mitgliederversammlung findet am

29 September im Afrium statt. Die Redaktion
hat dieses zum Anlass genommen, mit dem Pré-
sidenten Oliver Bartels, dem Vizeprdsidenten Dr. Just Kri-
ger und dem Schatzmeister Stefan Engel in einem Inter-

view Uber die Planungen der ndchsten Zeit zu sprechen.

INSIDE: Bestimmt gibt es viele Themen und interessante,
notwendige und aber auch nachhaltige Projekte fUr die

ndchsten Jahre im GC Hardenberg?

Oliver Bartels: Nachdem wir zundchst die direkte Infra-
struktur der beiden Golfkurse durch die Verbesserung
der Platze umgesetzt haben, geht es jetzt um eine
nachhalfige Modernisierung der Ubrigen Infrasfruktur
des GolfResorts. Nennen mdchte ich hier beispielswei-
se eine nachhaltige Energieversorgung mit modernen
Energiekonzepten wie Warmwasseraufbereitung durch

Sonnen-Energie, Fotovoltaik oder Elekirotankstellen fir

30

IM INTERVIEW

Oliver Bartels, Dr. Just Kruger
&
Stefan Engel

Fahrzeuge. Natirlich hat die Renovierung der Umklei-

den und Sanitérbereiche hohe Prioritét.

Just Kriger: Wir wollen unsere Stellung als modernes
GolfResort und aftraktiver Freizeitstandort der Region fir
Mitglieder, fir Gaste und als beliebtes Ziel fUr Golfreisen-

de ausbauen.

INSIDE: In diesem Zusammenhang muss auch die aktuel-

le Mitgliederentwicklung betrachtet werden?

Just Kriger: Wir haben in den letzten Jahren, gegen
den Trend, eine exirem positive Mitglieder Entwicklung.
In diesem Jahr hat sich das noch einmal verstéarkt. Weit
Uber 100 neue Mitglieder bis dato sind Beleg fUr unse-
re gute AuBendarstellung und das Marketingkonzept,
das wir dazu mit der INSIDE erfolgreich umsetzen. Sicher
auch durch die Corona Pandemie haben viele Men-
schen in diesem Jahr das Thema Golf in ihrer Priorita-
tenliste weiter nach oben gesetzt. Es gilt daher, unseren
Mitgliedern und Gésten ein modernes Umfeld zu bieten,

damit sie sich hier dauerhaft wohl fUhlen.

Oliver Bartels: Der Standard, den die Menschen von der
Infrastruktur moderner GolfResorts oder Sportstatten er-

warten, gilt dabei auch fUr unseren Golfclub.

INSIDE: Welche Ideen gibt es, um diese Pldne zu finan-

zieren?

Stefan Engel: Unsere finanziellen Moglichkeiten bestim-
men sich nach einer einfachen Formel: Menge Mal
Preis. Das bedeutet, je mehr Mitglieder wir haben, die
einen angemessenen Preis zahlen, desto gréBer wirde

unser finanzieller Spielraum. Wir schépfen das Potenzial



des Golfclubs momentan lediglich insoweit aus, dass
wir insbesondere den Goéttingen Kurs hauptsdchlich for
Turniere und Clubleben nutzen. Wir kdnnten im Grun-
de genommen das Potenzial verdoppeln, wenn wir es
schaffen, den Niedersachsen Kurs mindestens in glei-

cher GréBenordnung in das Clubleben zu integrieren.

Im Ubrigen mussen wir feststellen, dass der GC aufgrund
des seit Jahren hohen Zustroms an Mitgliedern auch
finanzielle Ressourcen aufgebaut hat, die sich in der
nicht gezahlten Investitionsumlage bereits eingefrete-
ner Mitglieder widerspiegeln. Mit anderen Worten, wenn
wir denjenigen eine interessante Zahlungsmaoglichkeit
bieten, die sich ohnehin fUr den Golf Sport und unseren
Verein enfschieden haben, werden wir es in der Finan-
zierung, auch in der Kombination mit Banken, nicht be-

sonders schwer haben.

Im Hinblick auf das Energiekonzept wollen wir weg von
fossilen Brennstoffen - hin zu erneuerbaren Energiefor-
men. Hier gibt es die Mdglichkeit von ZuschUssen bis zu
45 Prozent. Die Differenz wird sich durch Energiekosten-

einsparungen in wenigen Jahren amortisieren.

ATTRAKTIVE
INFRASTRUKTUREN

Just Kriger: Weiterhin soll das Turnier- und Veranstal-

fungswesen ausgebaut werden.

INSIDE: Welche Rolle soll dabei das geplante neue

Golf-House auf dem Niedersachsen Course spielen?

Just Kriger: Unser wichtigstes Asset ist der Niedersach-

sen Course mit dem deutschlandweit wohl bekanntes-
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fen Inselgrin, unserem Keiler. Wir nutzen eigentlich nur
den Gottingen Course fur das Clubleben und den Tur-

nierbereich.

Wir haben alle erlebt, welche Spitzenqualitdt der Platz
bei Turnieren bietet. Denken wir nur an die zahlreichen
Pro-Ams oder das Marathon-Turnier. Dass in diesem Jahr
die deutschen Mannschaftsmeisterschaften, immerhin
das einzige DGV Turnier im Bereich der Mannschaften in
2020, auf dem Niedersachsen Course stattfinden, belegt
doch, wie atfraktiv der Platz und die Infrastruktur unseres
GolfResorts sind. Mit dem Golf-House schaffen wir einen
zusatzlichen zentralen Veranstaltungsort auf dem Nie-
dersachsen Course und erweitern unsere Moglichkeiten
fUr Turniere und Veranstaltungen enorm. Unser Gastro-
nomiepartner vom Sachsenross Golfrestaurant unter-
stUtzt uns dabei. Wir werden Erlése aus der Vermietung

als Veranstaltungsort erzielen und die Finanzierung des

Projektes so sicherstellen.




Stefan Engel: Ein aktiv genutzter Niedersachsen Course
soll die Breite unseres Angebots erweitern. Dieser her-
ausragende Golfkurs kann dadurch wesentlich mehr

in das Resort und das Clubleben einbezogen werden.

Just Kriger: Das geplante Golf-House ist der SchlUssel
fUr diese Aktivierung unseres schénen Platzes und mehr
als ein Symbol fur die Weiterentwicklung des GolfResort

Hardenberg.

INSIDE: Wird das nicht alles zu viel2

Oliver Bartels: Wir wollen zukunftsfahig bleiben und die
aktuelle Entwicklung mit Urlaub im Inland und stdrke-
rer Fokussierung zur Heimat bedeutet auch, dass wir
attraktiv sein mUssen. Das Golfresort Wissmannshof als
regionaler Partner aber auch die bekannten und von
Greenfee Spielern favorisierten Top-Resorts in Deutsch-
land setzen dabei einen Standard. Wir sind das Har-
denberg GolfResort und gehdren sicher zu den 20
Top Golfanlagen in Deutschland; da muss auch die

Infrastruktur im Einklang mit den Golfkursen stehen.
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Just Kriger: Der Masterplan fir unser GolfResort ist
nicht fUr die ndchsten zwei Jahre gedacht. Wir den-
ken langfristig und mdchten uns auch weiterhin ganz
bewusst aus der Breite des Angebotes abheben. Die
Vermarktung der Region mit dem Sport und Golfresort
Wissmannshof ist ein zusatzlicher Meilenstein in der Ent-

wicklung des Golfsports in der Region.
INSIDE: Wo ist der Mehrwert fUr die Mitglieder?

Stefan Engel: Golfspielen auf zwei der schénsten und
gepflegtesten Golfplatze ohne Einschrdnkungen. Mo-
derne Sanitdranlangen und vor allem die Zukunftsfa-
higkeit der Anlage. Eine 42 Lochanlage bendtigt auch
ein nachhaltiges Wachstumskonzept und das bedeutet
auch attraktive Infrastrukturen. Moderne Sanitéranala-
gen und vernUnftige Energiekonzepte sind heute selbst-

verstandlich. Das kommt allen Mitgliedern zugute.

Wir werden sicherlich auch in puncto klassischer Busi-
ness-Turniere groBer Unternehmen eine hdhere Attrakti-
vitat haben. In aller Regel finden diese Veranstaltungen
in der Woche statt, belasten also den Club nicht. Und wir
mUssen uns da gewiss nicht hinter Anlagen in Berlin oder
Hamburg verstecken. Vor allem unsere Lage mitten in

Deutschland macht uns da sehr wettbewerbsfahig.

DEMOGRAPHISCHE
ENTWICKLUNG

INSIDE: Die Mitgliedsbeitrdge sollen erhdht werden - ist

das wirklich notwendig?

Stefan Engel: Auf der einen Seite haben wir es ge-
schafft, Modelle zu entwickeln, die hohe Attrakti-
vitdt schaffen, um neue Mitglieder zu gewinnen.
Leider werden wir durch die absehbare demographi-

sche Entwicklung auch zahlreiche Abgdnge haben.



Auf der anderen Seite sind die Beitré&ige seit Gber 7 Jah-
ren stabil geblieben. In diesem Zeitraum haben sich die
Kosten, insbesondere im Bereich Personal und Energie
deutlich nach oben entwickelt. Trotz der vorgenomme-
nen Einsparungen im Bereich von Personal- und Ver-
waltungskosten haben wir immer noch ein strukturelles
Defizit im operativen Bereich, dem Tagesgeschdft - die
Ausgaben sind hoher als die Einnahmen. Auch wenn
sich die Beitragseinnahmen per Saldo weiter verbessern,
reichen die ganzen MaBnahmen immer noch nicht aus,
um das seit vielen Jahren bestehende Defizit auszuglei-
chen. Wir wollen und mussen die Investitionsumlagen
fUr Investitionen einsetzen und nicht das Tagesgeschaft
finanzieren. Wir glauben zudem, dass nach vielen Jah-
ren BeitragsstabilitGt bei gleichzeitig deutlich besseren
Leistungen eine kleine Anpassung auf Verstandnis sto-

Ben wird.

Wenn es gelingt, die Basiszahl der Mitglieder um ca.
15% in allen Mitgliedschaftsmodellen zu erhéhen, dann
kénnen wir die Beitrége stabil halten bzw. nach einer Er-
héhung wieder senken. Wir missen dabei nur kostende-

ckend arbeiten, keine Gewinne machen.

INSIDE: Wie ist das gemeint?

Just Kriger: Wir werden von allen Seiten fUr die

herausragende  Qualitdt  unserer Platze  gelobt.
Die meisten Mitglieder haben den Vergleich und wissen

auch, welche enormen Kosten diese Qualitét verursacht.

INSIDE: ZurUck zum geplanten Golf-House auf dem Nie-
dersachsen Course. Ist es denn wirklich sinnvoll, fir ein

solches Golfhauses eine groBe Investition zu tatigen?

Just Kriger: Stellen Sie sich vor, von der Terrasse des neu-
en Golf-House den Abschlag und das Grin der 8, die
17, den Keiler und das Grin der 10 sowie weite Teile der
Bahn 1 einsehen zu kdnnen, dazu noch der Blick Uber
viele andere Bereiche des Niedersachsenkurses - beant-
worten Sie sich die Frage gerne einmal selbst aus Sicht

eines Golfspielers.
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Stefan Engel: Hinzu kommen zus&tzliche Turnier- und
Veranstaltungsmoglichkeiten und Greenfee Einnah-
men!! Wir mUssen in Chancen und Méglichkeiten den-

ken. Das hat sich auch in den letzten Jahren bewdhrt.

INSIDE: Was ist bei allen Herausforderungen wie Energie,
Renovierungsarbeiten und Bewdsserungsproblemen die
Haupt- Message fUr die Mitglieder vor der Mitgliederver-

sammlung?

Stefan Engel: Wir haben ein Zukunftskonzept fUr das
GolfResort und eine Gegenfinanzierung fur die Investi-
tionen. Das GolfResort Hardenberg hat aufgrund des
hohen Standards die Verpflichtung auch in Zukunft allen
Mitgliedern und Gdasten eine entsprechende Infrastruk-
tur zu bieten. Der Wettbewerb ist anspruchsvoll und wir
wollen hier weiter unseren Platz unter den groBen Top-

anlagen in Deutschland verteidigen.

Just Kriger: Die Mitglieder haben uns beauftragt,
unsere Kompetenzen und Kreativitdt dem Golf-
club und den Mitgliedern zu widmen. Wir sehen un-
sere Aufgabe dabei nicht nur in der Verwaltung
des Vereins, sondern auch in der Entwicklung ei-

ner Marke, auf die wir Mitglieder stolz sein durfen.

Oliver Bartels: Unsere Aufgabe ist es, die Zukunft
zu gestalten und die Attrakfivitdt fir Neumitglieder

und Gdste zu entwickeln und dauerhaft zu erhalten.



olﬂPo St

om reinen Online-Golfmagazin zu einer der
fOhrenden europdischen Golf-Communities mit
spannenden Projekten und Angeboten: Golf
Post hat seine Online-Golf-Plattform rundum neu ge-
staltet, den Internetauftritt als ,,Place-to-be" fUr golfbe-
geisterte Userinnen und User entwickelt und eine eigene

Turnierserie ins Leben gerufen.

Jeder, wie er mag: Die neue Golf Post Plattform

Seit 2012 berichtet Golf Post Uber den Golfsport und ist in
dieser Zeit bedeutend gewachsen. Mittlerweile zahlt die
Plattform zu den gréBten im europdischen Raum und
bietet den Lesern eine enorme Menge an Informationen

zum Thema Golf.

Regional vernetzen und

Neben aktuellen Themen rund um den Turniersport und
Panorama, hat Golf Post die neuesten Equipment-News,
Trainingstipps, Inspirationen fur die ndchste Golfreise und
viele weitere Themen parat. Um den vielen verschiede-
nen Winschen und Inferessen der Leserinnen und Leser
gerecht zu werden, arbeitete das Team um Grinder
und CEO Matthias Graf in den letzten 1,5 Jahren intensiv
an einer neuen Plattform, die interessenbasiert und zu-
gleich regional vernetzt arbeitet. Unter dem Punkt ,,Mein
Feed" haben eingeloggte Nutzerinnen und Nutzer jetzt
die Moglichkeit, basierend auf ihren persénlichen Inter-

essen fUr sie abgestimmte News zu erhalten.
Im Bereich Turniere bekommen Leserinnen und Leser

zum Beispiel alle News zu den Top-Touren bereitgestellt.

Interessiert man sich hingegen hauptsdchlich fur Tiger
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DAS DIGITALE
ZUHAUSE FUR

GOLFER

Woods, kann man den 15-fachen Majorsieger folgen

und erhdlt vom Turnierbericht bis zum Blick ins Bag alle

News rund um den Star. Unter Equipment kdnnen Infos

,Up to date” bleiben

zu den neuesten Bekleidungstrends, Schidgern oder den
verschiedenen Herstellern durchstébert werden. Golf-
Neulinge, die mehr Input fur ihr Training méchten, kén-
nen basierend auf ihrer Spielstérke im Bereich Training
Tipps und Tricks abrufen. Unterhaltsame Reiseberichte,
nitzliche Infos zum n&chsten Urlaub oder die Golfclubs

dieser Welt entdecken? Das geht im Bereich Golfreisen.

Die verschiedenen Interessen-Kombinationen, die mdg-
lich sind, sind riesig. Jeder User und jede Userin kann sich

so eine ,eigene” Golf Post Plattform zusammenstellen.

JETZT NOCH
MIT DEM



GoltPost

bei Golf Post!

Golt\Post

Hallo Timo und herzlich willkommen

& Meino Seiten O Premium % Polmmw rr_..'

Hast Du Lust auf eine schnelie 9-Lech Runde zum Kennenlemen
unad zur Viervolistandsgung Deines Prolils?

0304

< Suche

e Anlage

9 Kurz Interview

e Galiclub Beschroibung
o Bewerlungen

@ Kontakt & Anfahit

Neben den Auswahimoglichkeiten fUr die News war es
auch der Wunsch der Golf Post Community, verstarkt re-
gionale Inhalte zu erhalten und zu entdecken. Unter ,,In
meiner Nahe" sehen die Userinnen und User alle News,
Events und Veranstaltungen aus dem unmittelbaren
Umfeld. Mit der Auswahl eines Heimat-Golfclubs sind
die Golferinnen und Golfer so bestens in ihrer Region
vernetfzt und bleiben immer auf dem aktuellen Stand.
Die Social-Media-Aktivitdten der einzelnen Golfclubs
werden in dem Feed des jeweiligen Users Ubernommen,
um immer ,,Up to Date" zu sein. DarUber hinaus kénnen
Clubs oder Professionals ihre eigenen Seiten erstellen,
um noch schneller zu agieren und die Golf Post Userin-

nen und User Uber neueste Aktionen zu informieren.

MEHR GOLF
PREMIUM ANGEBOT
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@ Letzte Fotos

Noch mehr Golf?

Mit dem neuen Golf Post Premium Angebot kénnen
sich begeisterte Leserinnen und Leser Golf en masse zu
GemUte fUhren und sich mit Hintergrundwissen, Exper-
fenmeinungen und Insights rund um die kleine weiBe
Kugel beschaftigen. Wussten Sie eigentlich, dass Arnold
Palmer maBgeblich daran beteiligt war, dass wir heutzu-
tage Golf im TV sehen? Oder, dass Walter Hagen dafor
sorgte, dass Berufsgolfer Gberhaupt beachtet und wahr-
genommen werden? In der Premium-Serie ,,Golf Legen-
den" beschdaftigen sich die Autoren eben mit solchen
Fragen und stellen Innen unvergessene Persénlichkeiten

des Sports vor.

Neben hochwertig und exklusiv produzierten Trainings-
videos von namhaften Teaching-Pros, gibt es weitere
Videoserien, die sich mit spannenden Einblicken in der
Golfwelt beschdaftigen. In der Serie ,,Wie funktioniert Gre-

enkeeping auf Tourniveau" berichtet der Green Eagle



Golf Courses Inhaber und Architekt Michael Blesch von
einem der Top-Adressen in Deutschland und gibt detail-

lierte Einblicke hinter die Kulissen des Greenkeepings.

Zusatzlich erhalten alle Premium Mitglieder Vorteile bei
vielen Partnern und Golfclubs in ganz Deutschland. Uber
40 Partneranlagen bieten den Golf Post Premium Usern
Greenfee-Rabatte, kostenlose Golfcart-Nutzungen oder

2fUr1 Spielberechtigungen.

Genug von der Theorie, jetzt geht es in die Praxis. Die
in diesem Jahr erstmalig gestartete Golf Post Tour dUrf-
te hier die richtige Adresse sein. Bei der ersten Golf Post

Turnierserie kann man neue Leute kennenlernen, mit al-

ten Bekannten eine Runde drehen und dabei noch tolle
Preise absahnen. Uber 30 Events stehen in diesem Jahr
auf dem Plan (am 23.08 auch im GC Hardenberg), bei
denen man in spannenden Spielformen die Golf Post
Community Uber die regionalen Grenzen heraus frifft.
Als Schmankerl fUr alle Starter gibt es die Chance, eine
kostenlose Teiinahme an der ,,Golf Post Community Rei-
se 2021" zu gewinnen. Jedes Golf Post Premium-Mitglied
erhdlt mindestens 20% Rabatt auf das Startgeld eines

einzelnen Golf Post Tour Events.

In diesem breit gefdcherten Arsenal an Mglichkeiten
findet jeder Golfer und jede Golferin einen Platz in der
Golf Post Community, ganz so, wie es ihm oder ihr ge-
faillt.

Darum ist Golf Post Premium fur Dich unverzichtbar

Du erhaltst einzigartige Videoserien, die Dir nech mehr
Lust auf Goll machen und Dein Golfspiel verbessern

Du bekommat unbegrenzten Zugriff auf alle Golf Post
Artikel: exklusive Artikelserien, Interviews, Reportagen,
Ratgeber und vieles mehr

® Du sparst als Gelf Post Premium-Mitglied Gber 1.000€ pro

Jahr und profitierst von unseren Partnern




Gast- Kommentar zu dem Golf Post Turnier:

Am Sonntag, den 23.08.2020 gastierte die Golf Post Tour
beim GC Hardenberg. So schlecht die Wettervorhersa-
ge, so gut gelaunt das groBe Teilnehmerfeld. Die gute
Laune schien sich dann auch auf Pefrus zu Gbertragen:
er liess es tfrocken & angenehm und fand seinen Spal
in der ein oder anderen kraftigen Windbde. Gerade an
der 18 wurden selbst Slices zum Hook :) Aber insgesamt
fop Bedingungen die zu grandiosen Unterspielungen
fUhrten. Ein rundum gelungener Tag, der in der hervor-
ragenden Gastro genusslich zu Ende ging. GroBer Dank
an den GC Hardenberg fUr die phantastische Organisa-

fion. Wir freuen uns schon aufs ndchste Jahr.
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esucht wurden die ersten Clubmeister im

Jahr 2020, die im Vierer mit Brutto und Netto

Champions ausgespielt wurden. Gestartet
wurde am ersten Tag wie Ublich nach Handicap. Zehn
Teams gingen als Familien Flight an den Start; in sieben

davon trauten sich die Getrauten auf die Runden.

Tag 1 wurde auf dem Niedersachsenkurs gespielt und
die 28 Teams durften von Loch 1 -9 scramblen, von Loch
10 — 18 folgte ein Vierer mit Auswahldrive. Bei gutem
Golfwetter startete unser SpielfUhrer Friedel Rorig pUnkt-
lich um 10:00 Uhr den ersten Flight. Nach dem Scramble
lagen mit 33 Brutto Schldgen Rogelio Benites und , Kalle*
Bolte zusammen mit Noah und Mike Ellis in Front. Netto
lagen 5 Teams mit 27 Punkten vorne. Auf den zweiten
9 harmonierten im Brutto ,Maggie" und Jérg Feldgiebel
am besten, Netto gelang das Mario Gatzemeier und Kai
Wdrriehausen. Beide Teams lagen auch nach dem ers-

ten Tag in FUhrung.

Am 2. Tag wurde schon ab 9:00 Uhr gestartet und Pet-

rus hatte mit den meisten Teams kein Mitleid. Es regnete
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und schon nach wenigen Léchern hatte ein Wechsel
der Kleidung gut getan. Bevorzugt waren eindeutig die
fUhrenden Teams, bei deren Start sich die Sonne zeigte
und auch ein kleiner Schauer zwischendurch die gute
Laune nicht tribte. Im Chapman Vierer setzten sich Brut-
to Anke Martin mit Stefan Buntrock durch, die auch im

Netto die Nase vorn hatten.

In der Gesamit-FUhrung gab es keine Anderung zum
ersten Tag. Von Loch 10 bis 18 wurde auf dem Gottin-
gen Kurs der Klassische Vierer gespielt und hier zeigte
sich die golferische Wahrheit und einige Hoffnungen
wurden buchstdblich vom Winde verweht oder auch
verputtet. Mit einem Brutto Ergebnis von 40 Schidgen
meisterten Oliver Tiepelmann und Ulrich Armbrecht die-
sen Abschnitt sehr souverdn. Christian Saul und Bernhard
Mehner hatten auf dieser Strecke mit einer Netto 32 das

beste Ergebnis.

Zur Siegerehrung schien wieder die Sonne und mit ihr
kam auch das L&cheln auf die Gesichter der Sieger und
der Platzierten. Sieger und Club Meister 2020 in der Brut-
to Klasse wurden mit 155 Schldgen ,,Maggie* und Jérg
Feldgiebel. Vize Meister(innen) wurden mit 157 Schlidgen
Vivien von Wagner und Sabine Ahrens, die ihre Chan-
cen auf eine noch bessere Platzierung im Auswahldrive
vergeben hatten. Clubmeister 2020 im Netfto wurden
ungeféhrdet Mario Gatzmeier und Kai Wirriehausen vor
Christian Saul und Berhard Mehner. (GE)
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GUTSCHEIN Wenn Sie mit unserem kuuuhlen Mc.Clean-Golfcart iiber das Grin
UBER 5 EURO von Loch zu Loch grasen, erhalten Sie einen Gutschein tiber 5 Euro,
Einlbshar be einor Fahet durch unsere der in der Carwash-Anlage von Mc.Clean bis zum 31. Dezember 2020
Carwash-Anlage bis zum 31. 12. 2020 eingel(’jst werden kann.

GmbH

SOF-TEX CARWASH
+ SB-WASCHPLATZE

Hannoversche Str. 53a - 37075 Gottingen,
Tel. 0551-383660 - www.mcclean-gmbh.

Und Ihre Rasenflecken in Hemden und Hosen kdnnen Sie in unserem
Reinigungs- und Waschepflege-Service Coffee Lounge Knitterfrei auch
gleich entfernen lassen und einen gepflegten Kaffeeplausch halten.
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SOF-TEX CARWASH SB-WASCHSALONS
+ SB-WASCHPLATZE + SB-MANGELSTUBE

Hannoversche Strale 53a - 37075 Gottingen - Tel. 0551-383660 - www.mcclean-gmbh.de



ei es der Stubenkamerad bei der Bun-
deswehr, der Zellengenosse im Gefang-
nis oder der Mitinsasse eines Rettungs-
bootes nach einer Schiffshavarie - es gibt
viele Arten der Schicksalsgemeinschaft, doch
keine ist mit einer Gruppe von Golfspielern mit
der gleichen Startzeit - vulgo dem Flight - ver-

gleichbar.

Die 18 Loch eines Golfplatzes setzen diejeni-
gen, die sie spielen, schlieBlich einem schier
unertfréglichen Wechselbad der GefUhle aus.
Agonie und Jubel, Euphorie und Depression,
nirgendwo sonst als auf dem Fairway - und lei-
der auch einige Meter rechts und links davon
- liegen sie so dicht beieinander.

Vor diesem Hintergrund kommt der Begleitung
auf dieser Achterbahnfahrt der Emotionen

eine besondere Bedeutung zu.

Ein Flightpartner kann dabei die Position des
Blitzableiters, des Beichtvaters oder auch,
freilich in selteneren Fdllen, die eines Bewun-
derers einnehmen, er ist Ratgebender und
Ratsuchender zugleich (Chip oder Pitch? %er
Eisen oder doch lieber die 82) und muss h&u-
fig auch noch als Zuhdrer der Spieldokumen-
tation fungieren (,,Schade, den habe ich mit
leicht offenem Schldgerblatft erwischt, macht

aber nichts kaputt").

Selten im Sport gibt es Personen mit einem derartig vielfdltigen Aufgabengebiet. Doch bei allen treuen Diensten, die ein

Flightpartner seinen Kollegen erweist, kann er auch schnell zur Nemesis einer Runde mutieren. Dies geschieht etwa dann,

wenn sich der Flightpartner stetig weigert, eine ebenso hohe Anzahl an missglickten Schidgen zu zeigen, wie sein Sportka-

merad. Perfektionismus wirkt an solchen Stellen hdufig demotivierend und weckt NeidgefUhle, vor allen Dingen dann, wenn

der erfolgreichere Spieler es an taktvoller Zurickhaltung mangeln 1&sst und sich Uber gute Schlidge auch noch freut (,Den

habe ich richtig gut getroffen!”). Auch ungefragte Ratschldge (,Du musst mehr von innen kommen*) oder gar offene Kritik

(,,Dein Setup ist scheiBe") sorgen haufig fir nicht nur vorGbergehende Stimmungstiefs in der Spielergruppe.

Allerdings kénnen nicht nur gute, sondern auch schlechtere Spieler ohne Weiteres in die Rolle einer Nervensége abgleiten.

Zwar steigt das Selbstbewusstsein eines Spielers, der es mit schwdcheren Kollegen zu tun hat, mit jedem Tee, an dem er zu-

erst abschlagen darf. Auf der anderen Seite aber rufen allzu haufige Ballsuchen im Rough nach missglickten Schidgen, zu-

mal man sich an diesen kommentarlos-héflich zu beteiligen hat, durchaus zuweilen Aggressionen hervor, vor allen Dingen,
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wenn der erfolglose Sportsfreund sich partout nicht mit
dem Verlust seines Spielgerdtes abfinden will und seine

BemuUhungen gefUhlt stundenlang ausdehnt.

Dies gilt vor allen Dingen, wenn sowohl eine leicht defa-
tistische Grundeinstellung (,,Den finden wir nie*) als auch
freundliche Aufforderungen (,,Drop Dir doch einfach ei-

nen) starrkdpfig ignoriert werden.

SchlieBlich sind auch Tobsuchtsorgien nach verpass-
ten zweiten Putts oder auch schmerzhafte korperliche
Beeintrdchtigungen durch fieffiegende Schidger oder
Wenn man einen sonstige Spielgerdte alles andere als angenehm und

Finanzpartner hat, der teilweise schwer zu erfragen.
seine Kunden in jeder

Lebensphase unterstitzt. Dennoch, eine Runde in Gesellschaft ist immer an-

Wir helfen Ihnen bei der genehmer und unterhaltsamer als ein alleiniges Spiel,
Erfallung lhrer Wiinsche zumal die wirklich gelungenen Schidéige erst durch die
und ZUkunftsp]éne' Bewunderung der Begleitperson wirklich schén werden.

Sprechen Sie mit uns. Dafir kann man auch schonmal einem tieffiegenden

T Sandwedge ausweichen.
(]
www.KSN-Northeim.de 5 Kreis-Sparkasse
Northeim

“y

immbadbau in der P Nﬂ.

Region SUdniedersachsen - Sk . POOL 6§ SCHWIMMBADBALU

Seit Gber 10 Jahren setzen wir groBen Wert auf

® Stahlwandpools
® Einstlickbecken
® PowerS Becken
o
([

Qualitéat in Sachen Poolbau und Zubehor.
Flexibilitadt, Knowhow, ein hohes MaB an
Eigenproduktion und vor allem Kundenndhe
zeichnet uns aus.

Schiebelberdachungen
Poolzubehor —

Unterdorfstr.13

37434 Krebeck/ Renshausen

Tel.: 0160 6111154

E-Mail: info[@sommer-sonne-pool.de




LANGERE
DRIVES UND
PRAZISERE
EISENSCHLAGE

Stefan Quirmbach, der Inhaber und Head Pro der Stefan Quirmbach
Golfschule, demonstriert den Lesern von Inside in dieser Ausgabe zwei

Drills, mit deren Hilfe sie erfolgreicher spielen werden.

SPEED DRILL fUr IGngere Drives:

Beim Drive kommt es darauf an, den gesamten Kérper ,,HINTER" den

Ball zu bringen. Mit Hilfe dieses Drills kdnnen sie dafir ein Geflhl ent-

wicklen.

Halten sie den
Schlager wie im Bild
links vor sich auf
den Boden. Holen
sie maximal weit
aus. (Links)
AnschlieBend
schwingen sie mit
einer schnellen
HuUftrotation den
rechten Arm unter
dem linken kraftig
durch. Der Koérper
bleibt dadurch
zur0ck, das

enfscheidende

GefUhl fUr einen

- langen Drive. e Py e S A
il FI ) T - e y i el : §- e | -.';5'.
B v o b ¥ - “ - . 4 b i B - -
L e s b Nt e b ot 1 —.f‘-‘-"“Lﬂ'.‘ﬁ-I i
Sty e . i ‘-""_
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AnschlieBend teen sie Bdlle auf und versuchen das Ge-
fUhl bei ein paar Schldgen komplett frei umzusetzen.
Achten sie dabei nicht so sehr darauf, ob der Ball ge-
rade fliegf, sondern nur, ob sie mehr Speed entwickelt

haben

Diese Ubung ist anfangs etwas gewdhnungsbedurftig,
aber sehr effekfiv. Statt den Schidger normal zu greifen,
halten die rechte Hand gedffnet und mit langen Fingern
an den Schaft ( linkes Bild) Holen sie dann ca. hUfthoch
aus und versuchen sie den Ball wegzuschlagen, ohne
dass sich die Hand verdndert. Die rechte Hand soll hel-
fen, den linken Arm durch den Ball zu schwingen und sie
sollfe bis zum SchluB des Schwungs - ebenfalls wieder
ca. hifthoch - am Schl&ger bleiben. (Bild rechts) Damit
erreichen sie, dass die rechte Hand sich nicht unginstig
oder zu frGh in den Schlag einmischt und die Bdlle wer-

den gerader fliegen.
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ast 4.000 Euro fUr den guten Zweck: Dritter Pink
Ribbon Damentag im Golfclub Hardenberg  war

ein groBer Erfolg!

Eine stolze Summe fUr den Kampf gegen Brustkrebs, jede
Menge Unterspielungen und ein launiger Spieltfag: Beim
,,Pink Ribbon Turnier 2020" im Golfclub Hardenberg am

14. Juli gab es nur Gewinner.

Am 14.07.2020 fand im Golfclub Hardenberg, unter Ein-
haltung der Sicherheitsbedingungen in Bezug auf die
Corona Pandemie, einer von urspringlich weit Gber
100 Pink Ribbon Damentagen 2020 statt. Eine deutsch-
landweite Aktion, welche das Thema Brustkrebs und die
Chancen der fr0hen Erkennung der Erkrankung themati-
siert. Die Morgensonne strahlte Uber dem Golfclub Har-
denberg und eine sanfte Sommerbrise lieB die Fahnen
auf den satten Grins leicht wehen: Der perfekte Tag
also, um fUr einen guten Zweck eine Runde Golf zu spie-
len. Entsprechend gut war die Laune bei den 78 Teilneh-

mern des ,,Pink Ribbon Turniers 2020".

Pink Ribbon Deutschland ist eine Kaompagne, die auf die
Chancen der FrUherkennung von Brustkrebs aufmerk-
sam machen moéchte. Logisch, dass alle Turnierteilneh-
mer neben einem rosarofen Kleidungsstuck auch die
weltbekannte rosa Schleife (,Pink Ribbon*) frugen. Die
Flights waren gemischt: mit Damen und Herren des Golf-
club Hardenberg sowie den zwei eingeladenen Partner-
clubs Rothenberger Haus Rittergut und Einbeck Golfclub

Leinetal. Offenkundig spornte der gute Zweck die Teil-
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nehmer zu besonders guten Leistungen an. Viele von ih-
nen unterspielten sich an diesem Tag — und freuten sich
anschlieBend Uber hochwertige Preise der zahlreichen
Sponsoren. Das Greenfee-Kuchenbuffet der Harden-
berger DiDaGos, die unter der Regie von Gudrun Franz
auch die Tafel- und Raumdekoration Gbernommen hat-

ten, erfreute sich ebenfalls groBer Beliebtheit.

Den Festabend erdffnete DiDaGo-Kapitdnin Dr. Dana
Seidlovd-Wuttke, die ihre Rede der nachhaltigen Arbeit
von Pink Ribbon Deutschland widmete. Die anschlieBen-
de Siegerehrung fGhrten der neue GCH-Clubmanager
Christoph Pruser, Gudrun Franz und Ines Waligora-Worlitz
durch. Zur Startgeldsumme von 1.170 Euro gesellten sich
am Ende des Tages noch 1.000 Euro der Firma SUdekum
sowie 1.676 Euro aus dem Wettbewerb ,Nearest to the
pink balloon” und der Abendtombola — sodass insge-
samt stolze 3.846 Euro an Pink Ribbon Deutschland Uber-

wiesen werden konnten.

Die Organisatoren bedanken sich herzlich bei allen
Teiinehmern, sowie folgenden Sponsoren: Firma SUde-
kum, Medical Instinct, Hardenberg Design GmbH, So-
lon Holzapfel, Boutique Pflaumenfeder und Tommy Tul-
pe Blumenbinderei, Friederike Lohrengel Modedesign,
Fruchthof Northeim GmbH &Co. KG, Ute Schmid, Derma
Enziger GmbH, Golf ProShop GC Hardenberg, Golftrai-
ner Dominik Griess, Golfrestaurant Sachsenross sowie
Katja Ringeisen, die mit 100 Flaschen Prosecco die gute

Laune noch mehr verstBte.



WWW PINKRIBBOMN-DEUTSCHLAMND.DE

DiDaGo-Kapit&nin Dr. Dana Seidlovd-Wuttke kUndigte
bereits fUr 2021 die n&chste Auflage des ,,Pink Ribbon

Turniers” an.

DIE SIEGER

Brutto-Siegerin wurde Aline Heuerich mit 29 Punkten, bei

den Mdnnern gewann Max von DUring mit 25 Punkten.

Netto Ergebnisse (Platz 1-3):
Klasse A/Frauen: Gabi Muller 41 Punkte, Vivien von Wag-
ner 38 Punkte und Dr. Sabine Leib 37 Punkte

Klasse B/Frauen: Kirsten Larsen 40 Punkte, Katja Ringei-

sen 40 Punkte und Dr. Inge Erken-Sartorius 37 Punkte

Klasse C/Frauen: Ulrike Kérber 43 Punkte, Kerstin Repczuk
36 Punkte und AliceChristiane Michel 33 Punkte

Klasse A/Mdanner: Jens Jansen 44 Punkte, Arndt Christian
Windhorst 38 Punkte und Dieter Olowson 36 Punkte

Klasse B/Md&nner: Christian Heise 33 Punkte, Prof. Dr. Wolf-
gang Wuttke 33 Punkte und Volker Wiegand 32 Punkte

Klasse C Mdanner: Peter Matftern mit sagenhaften 62
Punkten, Hartwig Rudolph 37 Punkte und Sascha Franz
37 Punkte
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Katharina MUller von Pink Ribbon Deutschland: ,,Dieses
Jahr sind Pandemie-bedingt bereits viele Turniere abge-
sagt worden. Das trifft unsere Organisation sehr schwer.
Die Pink Ribbon Deutschland Damentag-Serie ist IGngst
ein Herzensprojekt geworden. Wir bekommen jedes Jahr
so viel Einsatz und Zuspruch von unseren Golfdamen,
dass wir einfach nur dankbar sind. Wir freuen uns, dass
nun die sinkenden Infektionszahlen Lockerungen auf
den Golfplatzen zulassen und unter sicheren Bedingun-
gen doch noch Damentage fUr unseren guten Zweck

ausgetfragen werden kdnnen.

Die Reichweite, die wir mit diesem Engagement in
Deutschland erzielen, ist fUr uns unbezahlbar und wir
freuen uns, dass wir auf diese positive Weise Frauen und
ihnr Umfeld erreichen kénnen." Spendengelder fUr PINK
KIDS Neben der hohen Aufmerksamkeit, welche durch
die Pink Ribbon Deutschland Damentag-Serie Jahr
fUr Jahr generiert wird, werden von den Damen auch

Spendengelder gesammelt.

Die Erlése machen unter anderem das Projekt PINK KIDS
maoglich — eine einzigartige Initiative von Pink Ribbon
Deutschland, in der Jugendliche, deren MUtter an Brust-
krebs erkrankt sind oder waren, anderen Jugendlichen

in der gleichen Situation helfen.

Wer auBerhalb der Damentag-Serie ebenfalls fir Pro-
jekte der Kampagne Pink Ribbon Deutschland spenden
mochte, kann dies auf der Webseite der Kampagne

ganzjéhrig tun. Uber Golfclub Hardenberg: ,Wer einmall






zum Golfschlager greift, den Iasst dieser Sport nicht mehr
los. Lassen Sie sich deshalb bei uns vom Golffieber an-
stecken. Ob Sie nun zum ersten Mal abschlagen oder
einfach nur Ihr Handicap weiter verbessern wollen, bei
uns finden Sie immer die zu Ihnen passende sportliche
Herausforderung. Erleben Sie bei uns im Hardenberg
GolfResort das erfolgreiche Zusammenspiel und den Ein-
klang von Tradition und Moderne, wie es typisch fUr uns
ist. Schlag auf Schlag wird auch bei lhnen die Begeiste-
rung fUr das Hardenberg GolfResort wachsen!* http://

www.gchardenberg.de/didago.html

Fakten zum Thema Brustkrebs Brustkrebs ist in den
westlichen Staaten die hdufigste Krebsart bei Frau-
en. Jede achte Frau erkrankt hier im Laufe ihres Le-
bens. Allein in Deutschland sind das jdhrlich rund
70.000 Neuerkrankungen. Doch was viele nicht wis-
sen: Die Uberlebensrate betragt 82 Prozent, bezogen
auf 10 Jahre. Grundlage fUr die mdgliche Heilung ist
unter anderem die fr0he Erkennung der Krankheit.
Offizielle Websites:

Pink Ribbon Deutschland

www.pinkribbon-deutschland.de

Pink Ribbon Damentag-Serie 2020

www.pinkribbon-deutschland.de/damentag

Pink Kids www.pink-kids.de
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2020 KLEIDEN WIR INDIVIDUELL EIN

Besuchen Sie unseren ProShop auf dem Gut Levershausen und finden Sie Ihren personli-
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PUBLIC COURSE

GOLF RESORT GUT LEVERSHAUSEN

RDENBER

G oL FREsSsSoORT

Das Spielen auf dem PC des GC Hardenberg ist grund-

satzlich ohne Platzerlaubnis und/ oder ohne eine Mit-

gliedschaft maoglich. Die Mindestvoraussetzung zum

Spielen ist die Teilnahme an einem Einsteigerkurs oder

die Teiinahme an einem PE Kurs der SQ Golfschule.

N

1. Nutzungsmaglichkeit fir
Kunden der Stefan Quirmbach
Golfschule

FUr Gaste, die bei der SQ Golfschule
einen Platzreifekurs belegen, gilt

folgendes Angebot:

a. Nach der Teilnahme an einem PE
Kurs der SQ Golfschule kann der PC
einen Monat kostenfrei genutzt

werden.

b. Nutzung des PC fUr 2 Monate, sowie
einmalig einen der beiden
Meisterschaftsplatze spielen (nur mit
bestandener PE; NC oder GC nach
VerfUgbarkeit und nicht am WE).

45,- €pP.

c. Nutzung des PC fUr 3 Monate, sowie

einmalig jeden der beiden

Meisterschaftsplatze spielen (nur mit

bestandener PE, NC und GC nach

VerfUGgbarkeit und nicht am WE).

80,- €rP.

N

Preisliste fur alle
anderen Gdste

*  1Runde 10,-€p.p.
+ Tagesgreenfee 18,-€p.P.
*  12erTageskarte 180,-€ p.p.

« 1 Monat Nutzung 45,-€p.p.

Nutzung des PC fUr 2 Monate, sowie einmalig
einen der beiden Meisterschaftsplétze spielen
(nur mit bestandener PE; NC oder GC nach

Verfigbarkeit und nicht am WE).

75- €pP.

Nutzung des PC fir 3 Monate, sowie einmalig
jeden der beiden Meisterschaftspldtze spielen
(nur mit bestandener PE , NC und GC nach
Verfugbarkeit und nicht am WE).

98,- €rP

ALL- IN Platzreife Angebot

Der All- In PE Kurs beinhaltet in einem Preis
eine Vielzahl von Leistungen:

INKL. Teilnahme an einem PE Kurs
der SQ Golfschule

PLUS: 1 Halbschlagersatz Fa. Wilson
mit Tasche

PLUS: 30 Token

PLUS: Nutzung des PC fUr

3 Monate sowie einmalig
jeden der beiden
Meisterschaftsplétze spielen
(nur mit bestandener PE, NC
und GC nach Verfugbarkeit
und nicht am WE).

Gesamtpreis 784,- €

J

N

PC= Public Course (6ffentlicher Platz) | NC= Niedersachsen Course | GC= Gottingen Course

GOLF FUR JEDEN
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CUSTOM
MARDE

Uber die Arbeit der Marketing GmbH

und das Motto: ,,Geht das nicht

gunstigere*

Es ist viel passiert in den lefzten Monaten und fast jedes

Mitglied hat die optischen Verdnderungen bemerkt, die
rund um die Platze erfolgt sind. Der eine meint, dass es

zu viele Schilder seien, aber der Gast freut sich Uber ein
ausgereiftes Leitsystem. Zugleich bekommt der Spieler
Informationen auf digitalem und analogem Weg, op-
tisch aufbereitet. Der Club arbeitet mit einer Corporate
Identity! Doch wo kommen die ganzen Umsefzungen

her und kdnnen wir uns diese Uberhaupt leisten?2

Die Hardenberg GolfResort Marketing GmbH, deren Ei-
gentUmer der Golfclub ist, hat in den letzten 2 Jahren
aufgeristet, um so viel wie mdglich selber umsetzen
zU kdnnen. So kdnnen nicht nur die Textilien hauseigen
veredelt werden, sondern jedes Schild und sogar die
Gravuren auf den Pokalen werden bei uns hergestellt.
Das Gleiche gilt fur die Beschriftungen auf den E Carts,

die wir auch selber fertigen und montieren.

wUnser Ziel muss es sein, unabhdngig und
schnell zu reagieren und die Kosten dabei gering zu hal-

ten." so die Vorgabe des Prasidenten.

Doch was bringen die besten Maschinen, wenn es an
dem Know-How scheiterte Durch Thomas Keisch (Keis-
chy) ist das ,,Gewusst Wie" rund um Werbetechnik, Me-
dien und Print in den GC gekommen. Das vereinfacht
vieles und macht es zudem kostengUnstig. Wir lassen Sie
in diesem Artikel hinter die Kulissen schauen und wollen
Innen Snapshots aus der Arbeit der Marketing zeigen,
die unter der FUhrung von Thorben Rudolph nicht nur

die Turniere betreut.



INSIDE

Das Magazin wird von den Fotos Uber das Setzen bis
hin zur Druckdatei im Resort produziert. Um die Druck-
kosten niedrig zu halten, aber dennoch in Deutschland
drucken zu lassen, geht die Dateiin den Siden Deutsch-
lands und wird wenige Tage spater durch eine Spedition
angeliefert. Bis die Druckdatei auf den Weg gebracht
werden kann, sind allerdings Himschmalz und Zeit notig.
Oliver Bartels und Gerhard Eisler unterstUtzen tatkraftig
bei der Korrektur der Inhalte und dem Aufbau des Ma-
gazins. Thorben Rudolph ist der Ansprechpartner fUr die
Anzeigenkunden und die Sponsoren und Keischy ist for

das Layout verantwortlich.

SCHILDER (Recycling)

Ein Schild besteht aus einem Trager (Metall oder Kunst-
stoff) und der Aufschrift. Was der hauseigene Schnei-
deplotter nicht schafft, wird digital gedruckt und ex-
fern gunstig eingekauft. Das Tradgermaterial wird zum
GroBteil aus dem Fundus recycelt. Kein altes Schild wird
weggeworfen, sondern zu einer zentralen Sammelstelle
gebracht. ,,Man weiB ja nie, wann wieder ein Schild be-

notigt wird!" so Keischy.

TEXTILIEN

Wer einen Schneideplotter hat, kann nicht nur Folien
schneiden, sondern auch Transfermaterial auf Textilien
pressen/drucken. Der Pressvorgang erfolgt unter groBer
Hitze und Druck. Die geschnittenen Formen werden ent-
sprechend auf das Textil gepragt und muUssen fUr den
Verkauf mussen nicht mehr in groBen Mengen vorge-
druckt angeschafft werden, sondern werden auf Nach-

frage gefertigt.

E CARTS

Leider kommt es hin und wieder vor, dass ein Cart vom
rechten Weg abkommt und die Beschriftung besch&-
digt wird. Durch den hauseigenen Plotter sind die Zeiten
vorbei, in denen ein externer Auftrag ausgeldst werden
musste, um die Aufschriften zu richten. Wie bereits in ei-

nem
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SCHON GEWUSST?

Wer sich mit dem Keiler am Keiler an
der Bahn 11 ablichtet und das Bild in
den sozialen Medien teilt und dies im
Service-Center vorzeigt, erhdlt eine

coole Uberraschung!

Barmmer e Liden sl EIWIAS T

GEWINNSPIEL

kleinen Facebook-Video gezeigt, werden die Carts auf

der Anlage in Schuss gehalten.

DRUCKSACHEN

Wie das Magazin werden alle Druckerzeugnisse in GroB3-
druckereien umgesetzt. Warum lokal drucken lassen,
wenn auf sogenannten Sammelformen bares Geld ge-
spart werden kann. Eine Sammelform im Offset Bereich

hat den Vorteil, dass sich alle Kunden auf der Druck-
platte die Kosten teilen. So kann ein hochwertiger Druck
fUr kleines Geld umgesetzt werden. Ob es Scorekarten,
Flyer, Bagtags, Briefpapier, Tischunterlagen, Bierdeckel
oder Banner sind, es wird immer nach dem besten Preis

gesucht. NatUrlich darf die Qualitét nicht leiden!

FLEXIBEL &
INDIVIDUELL

LASERGRAVUR

Keischy bringt es auf den Punkt: ,Ich hatte nicht ge-
dacht, dass ich auch in die Welt der Laser-Gravur ein-
steige - und dass es noch dazu unglaublichen SpaB
macht!* Die Anschaffung der Maschine hatte sich be-
reifs mit den ersten zwei EinsGtzen amortisiert und der

Club kann schnell und flexibel handeln.

WEBSITE und SOZIALES

Nicht nur alle Dinge, die wie selber bendtigen (z.B. Schil-
der incl. Beschriftung oder gebrandete Textilien), wer-
den von uns vor Ort produziert, sondern wir gestalten
auch unsere digitale Welt. So wird die Homepage des
Golf Clubs ebenfalls durch die Marketing GmbH be-
reitgestellt, bearbeitet und moglichst auf dem aktuells-
ten Stand gehalten. Nicht nur der Text, sondern auch
die Grafiken werden von uns angefertigt und auf die
Online-Reise geschickt. Wer einen Artikel hat oder ein
tolles Bild, kann dies jederzeit an inside@gchardenberg.

de schicken.



FOTO & VIDEO

GroBe Leidenschaft von Keischy ist das Drehen und
Schneiden von Videos. Spannend ist es, wenn das Ge-
schehen rund um Turniere und Veranstaltungen festge-
halten werden soll. Ob mit der Drohne, der Actioncam
oder der Videokamera, es soll und wird mehr werden.

Das ist ein Versprechen!

LIVESTREAM

Corona hat die Vorgaben gemacht und wir haben sie
umgesetzt. In der INSIDE (03/2020) berichteten wir Uber
das Projekt Live-Stream, unter beschwerten Bedingun-
gen aufgrund unserer schwachen Internetleitung. Die
Hardware wurde uns freundlicherweise zur Verfigung

gestellt und so konnten wir , LIVE gehen*.

Viele Str&nge laufen in der Marketing GmbH zusammen
und werden qualifiziert umgesetzt. Nie hatten wir ge-
dacht, dass sich eine derart groBe Dynamik entwickeln
wirde und die Leistungen auf qualitativ hohem Niveau
an die Mitglieder und die Gd&ste weitergegeben werden

kénnen.

DIGITALE MEDIEN

WERBETECHNIK
SOCIALMEDIA

FOTO &VIDEOS
| TEXTILIEN
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SEPTEMBER OKTOBER

DiDaGo "Puttkdnigin des Tages"

Men's Day , Warsteiner Trophy"

3 Sa
4 So  Jugend Clubmeisterschaft
5 Sa  Clubmeisterschaften GC Hardenberg
6 So Clubmeisterschaften GC Hardenberg DiDaGo / Men’s Day ,,Blue Ribbon"
DiDaGo "Mercedes-Benz Golf Turnier Damen" Deutsche Mannschaftsmeisterschaften vam DGV
Men'’s Day "Mercedes-Benz Golf Turnier Herren" Deutsche Mannschaftsmeisterschaften vam DGV
10 Sa  Deutsche Mannschaftsmeisterschaften vom DGV
m Mercedes-Benz After Work Golf Cup 11 So  Deutsche Mannschaftsmeisterschaften vom DGV
12 Sa m Marathon Turnier powered by Stefan Quirmbach (GC/NC/PC])
13 So m Hardenberg Early Sunday 9 + 18 Loch DiDaGo "Entenspiel"
B Hardenberg Marketing GmbH After Waork Cup Men’s Day "Greenkeepers Rache"
DiDaGo
Men's Day "6. Wilvorst Trophy"
17 Sa
Mercedes-Benz After Work Golf Cup 18 So m Golfrestaurant Sachsenross Querfeldein Turnier
19 Sa
20 So m Hardenberg Early Sunday S + 18 Loch / Jugendtour JFV DiDaGo
Men’s Day "Cross Over" Blue Ribbon offen fur alle Mitglieder
DiDaGo "3. Peter Hahn Ladies Golf Cup"
Men’s Day "Jubilar Cup" mit "JOKA Trophy"
24 Sa  Mannschaftspokal
Mercedes-Benz After Work Golf Cup 9 Loch (NC) 25 So  Mannschaftspokal
26 Sa
27 So DiDaGo "Glihweinturnier" (9 Loch)
Men’s Day Warsteiner Vierer / Chapman Vierer
DiDaGo
Men’s Day ladt DiDaGo ein "Oktoberfest"
31 Sa  Jugend AbschluB Turnier vom JFV

Maschmuhlenweg 36
37081 Gottingen

Allround-Service Logistics GmbH

M offenes Turnier Niedersachsen Course

ALLROUND-SERVICE
LOGISTICS

Géttingen Course

Telefon: 0551 48 53 10
E-Mail: info@allround-service.de

Web: www.allround-service.de
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M Offenes Tumnier Niedersachsen Course Géttingen Course

UMZUGE

TRANSPORTE
PREMIUMPAKETVERSAND
ENTSORGUNGEN
LAGERLOSUNGEN
ENTRUMPELUNGEN




DR. MATTHIAS REICHART
NOTAR UND FACHANWALT FUR
BAU- UND ARCHITEKTENRECHT
UND MIET- UND WEG-RECHT

ROBERT CARL
FACHANWALT FUR
BAU- UND ARCHITEKTENRECHT

ERIK PREISS
RECHTSANWALT
MIET- UND WEG-RECHT

KARL-HEINZ MUGGE
FACHANWALT FUR STRAFRECHT
UND STEUERRECHT

GERO GEIRLREITER
RECHTSANWALT
VERWALTUNGSRECHT

BERNHARD DAAMEN
NOTAR a.D. UND FACHANWALT

FUR VERSICHERUNGSRECHT UND

ARBEITSRECHT

MARCO ENGELHARDT
FACHANWALT FUR VERKEHRSRECHT
UND MIET- UND WEG-RECHT

V.

YVONNE WAUKER
RECHTSANWALTIN
STRAFRECHT

WALTER STURM
FACHANWALT FUR
VERKEHRSRECHT

Profitieren Sie von
kombiniertem Fachwissen!

Als Anwalte und Fachanwalte verschiedener Spezialisierungen bieten
wir [Ihnen umfassende Rechtsberatungin allen juristischen Belangen.

Blackbit

In Kooperation mit

RKM

ANWALTSKANZLEI « NOTAR

Kanzlei Dr. Reichart, Kriesten, Mlgge

Bertha-von-Suttner-Stralde 9 « 37085 Gottingen
Tel.: (0551) 707 28-0 « www.rkm-goettingen.de
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